
シティリビング公式サイト
Citywave広告事例集（タイアップ）



2＜タイアップ＞読者モニターの起用

■PHP出版様

商品紹介とともに、商品を試用した読者モニターの感想を掲載し、ユーザーにとってより身近に感じやすいコンテンツに。
また、広告主サイトの体験版や視聴コンテンツへの誘導で、商品の興味喚起を図りました。

■ユニバーサルミュージック様



3＜タイアップ＞イラストの活用

■エプソン様 ■クラシエホームプロダクツ様 ■ライオン様



4＜タイアップ＞ECサイト事例

お取り寄せ商品を、試したOLモニターの声とともに紹介し、商品ページへリンク。
商品の理解促進とともに、レスポンスUPを図ります。

■47club様（シティリビング紙面連動）



5＜タイアップ＞ブロガー活用コンテンツ（流通＞商品紹介、催事告知）

■三越様

バレンタインの催事、商品情報とともに、チョコレートを試食したブロガーの感想を掲載。
商品の魅力をOLブロガーのクチコミとともに紹介しました。



6＜タイアップ＞ブロガー活用コンテンツ（旅行）

■タイ国際航空様

OLブロガーが、現地からブログを更新。
ライブ感のあるリアルな声を掲載することで、ユーザーの興味喚起を図りました。

＜事前編：各ブログへリンク＞ ＜報告編：座談会の模様＞ ＜報告編：印象に残った場所の紹介＞

各ブログへ



7＜タイアップ＞Flash付きコンテンツ

■日本ケロッグ様 商品紹介とともに、商品の利用シーンを想起させるFlash診断を掲載。
商品の理解促進と興味喚起を図りました。

4問の設問の解答後に、診断結果とおすすめの商品を紹介



8＜タイアップ＞電子書籍付きコンテンツ

■出版企画

書籍紹介とともに、電子書籍による立ち読み機能を付けることが可能。
商品への興味喚起を図ります。



9＜タイアップ＞紙面。Ｗｅｂ連動連載

2008年6月20日号

2008年6月13日号

2008年5月23日号

2008年6月 6日号

紙面（４回連載）
Web特設ページ（紙面連載に合わせて展開）

Citywave内コンテンツ「どっちだポン！」
（商品に関する２択アンケート+商品プレゼント）

紙面＋Webタイアップで多面的なPRを実施。
紙面・Webともに連載形式にすることにより、ロングレンジで読者に商品および商品内容をPRを行い、
商品に関連した掲示板を設置することで商品の興味喚起を図りました。



10＜お手軽タイアップ＞エンターテイメント事例

■BMGジャパン様

素材入稿から2週間で掲載スタート。キャンペーン、イベントなどをスピーディーに告知可能です。
キャンペーン告知などにご利用いただけます。



11＜タイアップ＞連合企画（バレンタイン告知）

■2008冬 バレンタイン企画

告知編：協賛社の商品紹介とともに、バレンタインにまつわるエピソードを募集。
発表編：集まったエピソードから、優秀作を協賛社が選択、商品とともに受賞作を紹介しました。

＜事前編：告知、各協賛社へのリンク＞ ＜事前編：協賛社の商品紹介＞ ＜発表編：各社賞の発表＞



12＜もらモニフォトレビュー＞化粧品

■久光製薬様 商品紹介とともに、先に実施したオフィスサンプリングでの感想を
商品を試している写真とともに紹介。

オフィスでリアルに巻き起こるクチコミを商品とともに紹介することで、
商品の信頼性が上がります。
また、単純なサンプリングよりも応募数の増加に繋がります。

●オフィスでトライアルしたユーザーからの投稿内容



13＜もらモニフォトレビュー＞食品、日用品

■ハウスウエルネスフーズ様 ■日本テトラパック様/カゴメ様 ■サーモス様


