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主婦を対象とした携帯電話向け無料サービス『シュフモ』の 

会員登録者数が 80万人を突破！ 

～アンケート結果より、週 2,3回以上の「家飲み」率 65％ 

        よく飲むお酒 1位は「発泡酒・第三のビール」～ 

 

ニフティ株式会社、株式会社サンケイリビング新聞社は、主婦を対象とした携帯電話向

け無料サービス『シュフモ』の会員登録者数が、2010 年 8 月 9 日（月）に 80 万人を突破

したことをお知らせします。 

 

＜「シュフモ」のご利用状況について（2010 年 8 月 9 日現在）＞ 

 登録数：801,426 人 

 男女比：女性 86.6%、男性 13.4% 

 年齢別：20 代（33.7%）、30 代（36.7%）、40 代（19.6%） 

 

『シュフモ』は 2008 年 11 月 27 日から、全国のスーパーが配布するチラシから主婦の関

心が高いお買い得な商品の価格情報を提供する「チラシ情報」のコンテンツを中心にサー

ビスを開始しました。そのほか、献立・レシピや家事・家計など暮らしに役立つコラムや

主婦の疑問に主婦が答える情報交換コミュニティサービスなどのコンテンツ、ワケあり商

品の特価販売などのサービスも提供しています。 

 

サービス開始当初より現在にいたるまで「チラシ情報」をメインコンテンツとして順調

に会員を拡大している背景として、家計に厳しい経済環境の中で、“特売”“お買い得”な

どをコンセプトにしたサービスへの主婦の関心が継続して高いことがあげられます。 

 

また、猛暑が続く今夏、『シュフモ』ではサイト利用者を対象に 2010 年 7 月 9 日（金）

から 2010 年 7 月 12 日（月）までの間、「アルコール飲料の購入・消費に関するアンケート」

を行ない、期間中に 2,585 名の方から回答をいただきました。 

 

＜総評＞ 

アンケート回答の結果、家庭で飲むお酒はビール系飲料が好まれ、新ジャンルの「発泡酒・

第三のビール」が人気となっています。また、購入を決める際には家計をあずかる主婦の

意見が大きく影響しているようです。 

 

 

 

 

 



◆週 2,3 回以上は「家でお酒」が 65％ 

週に 2,3 回以上は「家でお酒を飲む」が 65%。景気低迷の影響もあってか「家飲み」の

傾向が強く現れているようです。 

 

◆家庭で良く飲むお酒の 1 位は「発泡酒・第三のビール」、ビールは第 3 位 

家庭で飲まれるお酒の代名詞でもあった「ビール」から「発泡酒・第三のビール」へと、 

価格の安い新ジャンルのビール系飲料へ人気がシフトしているようです。 
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◆購入の決定権は奥様 

飲む方の意見も考慮はされるものの、決定権は自分（シュフモ会員）が 60%以上。やは

り最終的な決定権は家計を握る主婦の方が大半のようです。 

 

以上 

34.7% 26.4% 37.2% 1.7%
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全て自分で判断 飲んでいる人の意見を聞いて自分で判断 それぞれ飲んでいる人の意向そのままで購入 その他

46% 19% 12% 9% 8% 6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ほぼ毎日 週に2～3回 週1回程度 月に1～2回 家族(夫婦)の特別なイベント その他



 

●本件に関する報道関係者からのお問い合わせ先 

  

 ニフティ株式会社 コーポレートコミュニケーション室 小菅  

Tel:03-5471-3526／Fax:03-5471-5393 

 E-mail:pr@nifty.com 

 

 株式会社サンケイリビング新聞社 コーポレートコミュニケーション室 岸野 

 Tel:03-5216-9222／Fax:03-5216-9248 

 E-mail:cc@sankeiliving.co.jp 

 

※製品名などは一般に各社の商標または登録商標です。 


