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ショッピング＆グルメゾーン「ロサヴィア」
読者が紹介する展開に親近感　反響も上々

　阪急茨木駅高架下のショッピ
ング＆グルメゾーンの｢ロサヴィ
ア｣。親近感あふれる店舗が充
実していることをアピールする
ため、リビング読者が登場し、
館内を巡りながら感想を語ると
いうスタイルで紙面を展開しま
した。
　事前にリビング新聞の読者組
織・リビングパートナーにアンケ
ート調査を行い、その結果を踏
まえて、紹介する店舗をピック
アップ。読者にあまり知られて
いない駐車場利用サービスを
案内するなど、読者ニーズに応
える内容も掲載しました。
　クライアント担当者は、｢親近
感があって、気軽に立ち寄れる
ロサヴィアであることがよくわか
る紙面。配布後の反響も上々で、
商品に関する問い合わせもあり
ました｣とコメント。
　また同紙面で実施した各店の
目玉商品を、読者プレゼントの
応募を募ったところ、配布後１
週間で319件と上々のレスポン
スでした。
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