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　プルミエ読者は健康に関心が高い！
商品購入率も高く、広告主も大満足！

　石井スポーツの展開する「ウォーキング専

門店　健康生活サポートセンター」の店舗紹

介紹介。カウンセリングの紹介やシューズの

インソールのオーダー、軽量ステッキの案内

などで紙面を構成。

　カウンセリング無料クーポンを紙面に載せ

たところ、クーポン持参の来場者は約110人。

リビング読者は購入率が高く（80～90％）、

中には後日、家中の靴を持ってきて全ての

靴に合わせたインソールをオーダーされるな

ど熱心な方も。

　広告主からは「プルミエ読者は健康に関心

が高く、ターゲットにぴったり」との評価をい

ただいており、今後もプルミエに継続出稿を

確約いただいています。
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